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A CASA DOS VENTOS

Fundada em 2007, a Casa dos Ventos é uma das pioneiras e maiores investidoras no desenvolvimento de 
projetos eólicos no Brasil, localizados no Ceará, Rio Grande do Norte, Pernambuco, Paraíba, Bahia e Piauí.  
Atualmente, a companhia fundada pelo engenheiro Mario Araripe é a desenvolvedora de aproximadamente 
30% de todos os empreendimentos em implantação ou operação no país, além de ser responsável pelo maior 
número de projetos que venderam energia nos leilões e no ambiente de contratação livre.

Em 2014, a Casa dos Ventos assumiu o papel de referência em temas relacionados à energia limpa, liderança na 
implantação de projetos eólicos, conhecimento técnico, inovação e desenvolvimento regional. 

A partir dessa premissa, a companhia iniciou, junto à consultoria S/A LLORENTE & CUENCA, atividades 
estratégicas de comunicação com o principal objetivo de fortalecer o relacionamento com a imprensa 
nacional, promovendo não só os executivos da companhia como porta-vozes top-of-mind do setor de energia 
renovável, mas também as comunidades vizinhas aos parques eólicos da Casa dos Ventos, os principais 
parceiros e contadores de histórias da companhia e da força dos ventos. 



CONSISTÊNCIA DAS RELAÇÕES CAUSA E EFEITO

Além de dar voz aos habitantes do interior do Nordeste, a estratégia de comunicação elaborada pela S/A 
LLORENTE & CUENCA com os habitantes vizinhos aos parques eólicos visava dar suporte às ações regulares 
de licenciamento, aproximando a Casa dos Ventos de suas comunidades, além de blindar a empresa em 
relação a setores críticos de seu modelo de negócios, baseado no arrendamento de terras rurais, e consolida-la 
como parceira preferencial para o aluguel de propriedades para desenvolvimento eólico, ante seus principais 
concorrentes.

A S/A LLORENTE & CUENCA desenvolveu uma série de planos de ação para impulsionar a Casa dos Ventos 
na imprensa nacional – e também internacional. Entre eles, destacamos:

1. Elaboração de materiais proativos e reativos (press releases, comunicados, briefings, boletins informativos 
e cartas).

2. Mapping de mídias estratégicas para a difusão das notícias sobre a companhia;

3. Mobilização massiva de meios de comunicação de influência regional e nacional em torno dos benefícios e 
ações de mitigação trazidos pelos parques eólicos.



CONSISTÊNCIA DAS RELAÇÕES CAUSA E EFEITO

4. Relatórios de monitoramento de mídia e análise do setor.

5. Encontros 1:1 com jornalistas e líderes de opinião.

6. Produção de brochuras institucionais.



CONSISTÊNCIA DAS RELAÇÕES CAUSA E EFEITO

7. Também como parte da estratégia de 
comunicação, continuamos com o desenvolvimento 
de uma identidade digital para a companhia por 
meio da gestão de suas redes sociais (Facebook, 
Twitter e LinkedIn), fonte de informações para as 
comunidades e jornalistas e como coleção de pautas 
(energia eólica transformando as vidas das famílias: 
YouTube e Flickr). 

Em 2015, a S/A LLORENTE & CUENCA liderou o projeto de 
um novo site estruturado e a administração das redes 
sociais da Casa dos Ventos, que atualmente é o principal 
contador de histórias da empresa e seu centro de mídia.

https://www.facebook.com/casadosventosenergiasrenovaveis/?fref=ts
https://twitter.com/acasadosventos?lang=pt
https://www.linkedin.com/company/casa-dos-ventos-energias-renov-veis
https://www.youtube.com/channel/UCSfgnyHSVLaYt5N8g1HmT5Q
https://www.flickr.com/photos/casadosventos/


CONSISTÊNCIA DAS RELAÇÕES CAUSA E EFEITO | COMUNIDADES

Para as comunidades em torno dos complexos 
eólicos no interior dos estados do Nordeste, dentre 
as ações planejadas pela S/A LLORENTE CUENCA, 
estava:

• Produção de materiais de informação e 
esclarecimento voltados para o público específico 
das zonas rurais do sertão nordestino, incluindo 
estratégias de conteúdo online, rádio (radioweb e 
comunitárias) e impresso, compreendendo a 
energia eólica, mitos e verdades e um guia para os 
proprietários de terras.

• Organização de visitas às comunidades para 
conhecer seus habitantes, suas histórias e os 
blogueiros, além da produção de conteúdo para os 
canais/pautas.

• Identificação de aliados (entre líderes e blogueiros
comunitários e autoridades municipais) em novas 
fronteiras de negócio da companhia.

Folheto desenvolvido para a comunidade ao redor do complexo eólico Ventos do 
Araripe III, na fronteira entre Piuaí e Pernambuco, contendo informações e 
esclarecimentos sobre o desenvolvimento do projeto e o arrendamento de terras.

Texto reportagem desenvolvido para a 
revista Reves Trés, do Piauí, reunindo 
histórias de moradores da região da 
Chapada do Araripe que se 
beneficiaram, indiretamente e 
diretamente, com a instalação de 
aerogeradores da Casa dos Ventos.



1O ANOS | WORKSHOP & PRESSTRIP

Em 2017, a companhia completaria 10 anos no 
mercado e precisava manter o seu papel de referência 
em temas relacionados a energia limpa, liderança na 
implantação de projetos eólicos, conhecimento 
técnico, inovação e desenvolvimento regional. 

Para celebrar esta uma década e também comemorar 
o marco de 25 anos desde a instalação do primeiro 
aerogerador no país, a S/A LLORENTE & CUENCA
desenvolveu uma série de iniciativas para a Casa dos 
Ventos, incluindo uma presstrip para a inauguração 
de um complexo eólico da empresa na Chapada do 
Araripe, na divisa entre os estados de Pernambuco e 
Piauí, além da organização de um workshop para 
jornalistas do Valor Econômico, Agência EFE, Revista 
Planeta e outros veículos de comunicação sobre o 
setor de energia eólica no Brasil e as perspectivas  
para os próximos anos.



1O ANOS | CONCURSO CULTURAL

Dentre as principais atividades elaboradas para os 
10 anos da companhia, estava a criação de uma 
conta na rede social Instagram para  o 
desenvolvimento de um concurso cultural.

De março até o último dia de julho deste ano, a 
Casa dos Ventos e a S/A LLORENTE & CUENCA
convidaram pessoas de todos os cantos do mundo 
a compartilharem no Instagram, por meio da 
hashtag #CDV10anos, imagens do que para elas 
representa a importância e a poesia dos ventos. 
Das inúmeras imagens recebidas, 25 foram 
selecionadas para compor a exposição coletiva e 
itinerante “Energia para um novo mundo”, que teve 
a sua primeira edição em agosto deste ano no 
Conjunto Nacional, na Avenida Paulista, um dos 
famosos cartões postais da cidade de São Paulo.

https://www.instagram.com/casadosventos/


1O ANOS | CONCURSO CULTURAL

As pessoas que passaram pelo Conjunto Nacional durante os dias da exposição ainda puderam conferir a 
réplica de um aerogerador. Enquanto os grandes cata-ventos possuem cerca de 120 metros de altura, o 
equivalente a um edifício de 40 andares, quase duas vezes maior do que o famoso prédio da Avenida Paulista, o 
modelo exposto possuía cerca de 2 metros de altura.



RESULTADOS APRESENTADOS

• Entre 2007, ano de fundação da Casa dos Ventos, e 2014, a companhia foi citada em cerca de 220 notícias.

• Em 2015, primeiro ano de trabalho estratégico de comunicação com a S/A LLORENTE & CUENCA, a Casa 
dos Ventos foi destaque em mais de 350 notícias, entre jornais, revistas e portais nacionais e regionais, 
como Valor Econômico, ÉPOCA, Diário do Nordeste (CE), Jornal do Commercio (PE) e Meio Norte (PI). No 
ano seguinte, a companhia foi citada em mais de 420 notícias (20% a mais que no ano anterior).

• Até outubro de 2017, a Casa dos Ventos já soma mais de 360 menções na imprensa nacional e internacional, 
reforçando não só o investimento da companhia em energia limpa, mas o perfil de seus executivos e que 
abordavam o histórico de sucesso da companhia. EXAME, Folha de S.Paulo, Forbes, Bloomberg e Valor 
Econômico passaram a não só destacar a inauguração de empreendimentos da companhia ou a procurar 
seus porta-vozes para comentar sobre a movimentação do setor, mas a produzir reportagens sobre a Casa 
dos Ventos.

Em consequência do trabalho de comunicação realizado desde 2015, a companhia se estabeleceu na imprensa  
e, hoje, é reconhecida como uma das principais fontes para reportagens relacionadas ao setor de energia 
limpa, sendo espontaneamente solicitada pelas publicações.



RESULTADOS APRESENTADOS
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RESULTADOS APRESENTADOS

• Em menos de seis meses no comando da gestão 
da conta da Casa dos Ventos no Instagram, a 
companhia já soma mais de 990 seguidores na 
rede social.

• Até o momento, a hashtag #CDV10anos foi 
utilizada em mais de 400 imagens na rede social.

• A grande parte dos seguidores e das pessoas que 
compartilharam a hashtag são habitantes que 
mora  em municípios ao redor  de projetos 
eólicos, incluindo de empreendimentos da Casa 
dos Ventos.



RESULTADOS APRESENTADOS

Com o trabalho de comunicação, o resultado não foi apenas o engajamento direto do público estratégico, 
como imprensa nacional e regional, mas também de arrendantes de terras e líderes comunitários (diretores de 
escola, associações de moradores, dioceses). Os gestores locais da companhia ainda relataram avanços em sua 
relação com as comunidades (menos resistência ao arrendamento de terras), e a Casa dos Ventos atualmente 
aparece como referência de boas práticas e inovação por parte das autoridades e associações do setor.

• Execução da etapa de licenciamento até 25% antes do previsto em cronograma, com declarações do pessoal 
de campo que destacavam o papel das ações de advocacy. 




